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DE TRAVAIL MODÈLE DE PLAN POUR L’APPLICATION DE LA RECHERCHE
Ce modèle a pour but de guider votre équipe de recherche à chaque étape de l’élaboration d’un plan pour l’application de la recherche (R2A-Research-to-Action). Une fois le modèle rempli, vous disposerez d’un plan complet pour mettre en œuvre vos objectifs de recherche-action suivre les progrès réalisés pour que la recherche soit utilisée dans les politiques et les programmes.
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ÉTAPE 1A :
Définition des objectifs d’action de la R2A

Encadré 1a
ÉTAPE 1B :
Résumé des principaux résultats du projet

Encadré 1b
ÉTAPE 2 :
Analyse des parties prenantes—Identification, Priorisation, et Engagement

Encadré 2a

Encadré 2b
ÉTAPE 3 :
Evaluation de l’environnement politique pour l’utilisation de la recherche : identification des fenêtres d’opportunité

Encadré 3
ÉTAPE 4 :
Diffusion de messages principaux et élaboration de recommandations concrètes

Encadré 4a

Encadré 4b 
ÉTAPE 5 :
Compilation et diffusion de la recherche dans des formats appropries et conviviaux 

Encadré 5a

Encadré 5b 

ÉTAPE 6 :
Élaboration d’un calendrier et d’une check-list pour la R2A
ÉTAPE 7 :
Suivi des progrès et mesure du succès 

ETAPE 1A : DEFINITION D’UN OU DE PLUSIEURS BUTS DE L’APPLICATION DE LA RECHERCHES
Réfléchissez aux types de changements ou de décisions qui pourraient être pris sur la base des données probantes de votre recherche ou d’autres résultats ayant été ou devant être produits. Qu’est-ce que cette découverte a d’unique ? Pourquoi est-elle importante ? Quel est le résultat programmatique, politique ou stratégique que vous voulez atteindre ? (Que souhaitez-vous exactement que les gens fassent des conclusions ou de l’innovation et de leurs implications) ?
Les types de changements peuvent inclure différents types d’actions à différents niveaux (mondial/régional, national ou infranational).
Exemples d’actions :
· Intégrer une question dans une politique ou une stratégie nationale. 

· Informer les processus d’établissement de l’agenda et des priorités au niveau mondial. 

· Influencer les priorités de financement ou les dépenses de programmes.

· Améliorer la conception et la mise en œuvre de programmes.

Exemples de questions à prendre en compte pour élaborer un but de R2A :
· Pourquoi les résultats de ma recherche sont-ils importants pour [INSÉRER LE THÈME, par exemple, la sécurité alimentaire] 

· Comment ma recherche peut-elle aider [INSÉRER LE SUJET] ?  


ENCADRE 1A : CITEZ LES BUTS ET LES OBJECTIFS DE L’APPLICATION  POUR VOTRE RECHERCHE.
Instructions : Structurez votre but et les objectifs correspondants sous forme d’actions. Plus d’un objectif peut être nécessaire pour atteindre le but de la R2A. Conseil : Rappelez-vous qu’un but est vaste et axé sur le long terme et qu’un objectif est plus spécifique et à plus court terme.
Une façon de créer votre objectif est de rédiger un énoncé d’action « pour… ». Citez l’action souhaitée qui est liée d’une manière ou d’une autre à votre recherche et aux priorités ou à la mission des organisations pertinentes dans une zone géographique donnée.

Exemples : 

· But : Élaborer une politique budgétaire pour une croissance inclusive, un redressement résilient et l’égalité entre les sexes. Intégrer ces approches dans les budgets des ministères.
· Objectif : Communiquer les avantages de la prise en compte du travail non rémunéré des femmes dans un système de protection sociale. 
· Objectif : Motiver les ministères des finances, de la santé, de l’éducation à faire des investissements dans L’éducation et la protection de la petite enfance (EPPE).
· Les objectifs décrivent le but ou la raison du partage des informations avec les publics cibles. Ils sont directement liés au public. Par exemple, l’objectif de la communication des données probantes de la recherche à quel public cible est-il dédié : 

· Le sensibiliser à certaines informations ? 

· Le motiver à agir en faisant appel à sa préoccupation pour un problème ou à le rendre fier de ses capacités ?

· Le persuader de changer d’avis ? Si les données probantes de la recherche soutiennent une conclusion contraire aux opinions que votre public a déjà, ce type de communication nécessitera de porter une plus grande attention aux termes employés et à l’encadrement. 

· Pour entreprendre une action spécifique ? L’objectif est-il spécifique, par exemple faire en sorte que le public finance ou approuve une certaine activité ? Si tel est le cas, cela affectera votre communication, car le public peut avoir besoin de plus d’informations sur les aspects pratiques de cette action.

	BUTS D’APPLICATION DE LA RECHERCHE
	OBJECTIFS

	Dressez la liste d’un ou deux buts primaires de la R2A. Vous pouvez les réviser si nécessaire, mais nous vous recommandons de finaliser le ou les objectifs avant de passer à l’étape suivante du processus du plan d'application de la recherche. Nous vous recommandons de ne sélectionner que le nombre de buts que vous pouvez atteindre au cours des deux prochaines années.
	Identifiez le(s) objectif(s) qui représenteront des étapes intermédiaires vers la réalisation des buts d’application de la recherche que vous avez énumérés dans la colonne de gauche.

	But n° 1.
 Écrivez ici.

	Objectif(s) fixé(s) pour atteindre ce but :
 Écrivez ici


	But n° 2.
Écrivez ici

	Objectif(s) fixé(s) pour atteindre ce but :
Écrivez ici



	VÉRIFICATION FINALE DES BUTS ET DES OBJECTIFS DE LA R2A

	Posez-vous les questions suivantes pour vérifier que les buts et objectifs mentionnés ci-dessus ont un sens. Si tel est le cas, toutes les réponses à ces questions devraient être « oui ».


1. Les buts et objectifs de la R2A sont-ils directement liés aux résultats de votre recherche ? 

Écrivez ici 

2. Les résultats de votre recherche justifient-ils la poursuite de ces objectifs de communication ?

Écrivez ici

3. Vos buts et objectifs combinés indiquent-ils ce que vous voulez accomplir et pourquoi ?

Écrivez ici.

4. Y a-t-il un équilibre entre l’ambition de vos objectifs et ce qui est réalisable, sans sous-estimer la valeur des résultats de votre recherche ?

Écrivez ici.

 ÉTAPE 1B : RÉSUMÉ DES PRINCIPAUX RÉSULTATS DU PROJET
Au début du plan d'application de la recherche incluez-vous quelques informations sur votre projet de recherche, comme un bref résumé du projet, la méthodologie utilisée et si un suivi a été effectué. Fournissez un aperçu de haut niveau des principaux résultats de votre recherche dans des termes compréhensibles pour un public non technique ; cela vous aidera à garder à l’esprit l’objet de votre recherche lorsque vous élaborerez vos buts d’application de la recherche et réfléchirez à l’impact que vos résultats pourraient avoir. Le fait d’avoir une référence rapide aux principaux points saillants de votre recherche facilitera également la création de vos messages et de vos documents de communication.

Instructions : Ajoutez une brève description de votre projet de recherche dans les espaces ci-dessous. Quelques questions auxquelles vous devez répondre sont énumérées ci-dessous :
· Quel était le motif de cette recherche ? 

· Qu’ont révélé les résultats ? 

· Un travail de terrain a-t-il été effectué—où ? 

· Quelle méthodologie a été utilisée ? (Conservez ce résumé à un niveau élevé)

· Quel était le calendrier du projet ? 

 Élément facultatif : si un travail de terrain a été mené, incluez une image cartographique du site. Ajoutez une photo de l’équipe de recherche. N’oubliez pas d’ajouter une légende à la photo.

ENCADRÉ 1B : RÉSUMEZ LE PROJET DE RECHERCHE
Objet de la recherche :
Écrivez ici.

Deux ou trois résultats significatifs (Choisissez des résultats pertinents pour vos buts et objectifs) :
Écrivez ici.
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Site du travail de terrain :
Écrivez ici.

Méthodologie employée (description détaillée) :
Écrivez ici.

Chronologie du projet de recherche (incluez les dates importantes telles que celles de la collecte des données) :
Écrivez ici.
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☐ Missions/USAID Organismes de formation                           ☐Organismes de formation
☐ Autres bailleurs                                                                          ☐ Associations professionnelles
☐ Partenaires de mise en œuvre                                              ☐ Décideurs infranationaux et nationaux
☐ Organisations de recherche                                                  ☐ Organisations de la société civile locales
☐ Organismes prestataires de services                                    ☐ Secteur privé
☐ Organismes/groupes de plaidoyer                                         ☐ Media
☐ Grands projets phares et partenariats de consortium           ☐ Autre :  Écrivez ici.                                                                                             

☐ Ministères gouvernementaux : Écrivez ici.   
	 ENCADRE 2A : PRIORISEZ LES PARTIES PRENANTES — SPÉCIFIEZ-LES PUBLICS

	Instructions : Considérez les parties prenantes spécifiques que vous avez identifiées dans chaque groupe à l’Étape 2, ci-dessus en les répartissant en publics primaires et secondaires. Classez par ordre de priorité chaque partie prenante en fonction de la façon dont elle peut contribuer à vos buts — celles qui peuvent le plus contribuer à ces buts constituent votre public primaire, celles qui peuvent influencer les publics primaires ou qui ont un intérêt général pour les résultats de la recherche constituent votre public secondaire. Inscrivez-les dans le tableau ci-dessous.
Soyez aussi précis que possible concernant les noms des personnes, des organisations ou des projets. N’oubliez pas de prendre en compte les parties prenantes pouvant se trouver en dehors de la sphère dans laquelle vous travaillez.

Remarque : toutes les activités ne doivent pas nécessairement viser des publics à plusieurs niveaux (infranational, national, mondial/régional).
Élément facultatif : pour plus d’informations, veuillez consulter la section Analyse des parties prenantes. (Reportez-vous à l’Étape 2 : Priorisation des parties prenantes).

	PUBLICS
	MONDIAL / RÉGIONAL 
	NATIONAL 
	   INFRANATIONAL 

	Public primaire
Qui sont les utilisateurs finals potentiels des résultats de votre recherche ? Quelles sont les parties prenantes qui ont le pouvoir ou l’influence nécessaires pour atteindre les buts que vous avez identifiés ci-dessus ?
	Écrivez ici.

	Écrivez ici.

	Écrivez ici.


	Public secondaire
Qui peut contribuer à influencer vos publics primaires ou qui pourrait s’intéresser généralement à vos résultats ?
	Écrivez ici.

	Écrivez ici.

	Écrivez ici.



	ENCADRE 2B : FAITES PARTICIPER LES PARTIES PRENANTES TOUT AU LONG DU PROCESSUS DE RECHERCHE


	

	La meilleure pratique consiste à faire participer les parties prenantes prioritaires tout au long du processus de recherche. Leur implication dès le début favorise leur sentiment d’appartenance et d’adhésion et encourage l’utilisation de vos résultats. 

Si le projet a déjà impliqué des parties prenantes, n’oubliez pas de les prendre en compte lorsque vous élaborez le présent Plan d'application de la recherche


	ÉTAPES DE L’ENGAGEMENT

	Nous identifions ici plusieurs étapes possibles pour l’engagement des parties prenantes et la justification de leur engagement à chaque étape. Indiquez l’étape prévue pour l’engagement des parties prenantes au cours de la mise en œuvre du présent Plan d‘application de la recherche. Bien qu’il soit toujours bon de commencer en ayant la fin à l’esprit, un nouveau projet de recherche devant organiser un atelier ou effectuer une analyse des parties prenantes concentrera son plan d'application de la recherche sur les premières étapes de l’engagement, comme l’élaboration du protocole de recherche, et complétera les détails des autres étapes ultérieurement.


☐ Avant d’élaborer une note conceptuelle lors d’une demande de subvention, afin de donner aux parties prenantes la possibilité d’influencer l’orientation d’un projet de recherche d’une manière qui leur sera utile.
☐ Pendant l’élaboration du protocole de recherche, afin que les principales parties prenantes puissent apporter leur contribution à des éléments tels que la sélection des sites d’étude et des partenaires locaux, l’inclusion des questions clés de l’étude et l’approbation de la conception finale.
☐ Durant la collecte/mise en œuvre des données, afin que les parties prenantes soient au courant des progrès réalisés et se sentent impliquées. Cet engagement peut se faire par le biais de voyages d’étude ou de visites de sites, ou en les tenant informées des progrès réalisés par le biais de courriels ou de cartes postales numériques.
☐ Lorsque vous disposez de résultats préliminaires, les parties prenantes peuvent commencer à examiner les conclusions et à donner un contexte, une interprétation et un cadre supplémentaires.
☐ Lors de la planification de la diffusion, afin d’aider à identifier les parties prenantes, plateformes, produits et opportunités appropriés avec lesquels partager les résultats clés. Notez que la planification de la diffusion doit commencer dès le début de l’étude ou de l’activité, et non après l’obtention des résultats.
☐ Après la diffusion des résultats, contactez/rencontrez à nouveau les parties prenantes afin qu’elles puissent contribuer à la diffusion des résultats et à la collecte d’informations sur les résultats.
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1. Nom :Ecrivez ici.              

Fonction : Écrivez ici.  

Organisation : Écrivez ici.     

Pertinence : 
 Écrivez ici.
2. Nom : Écrivez ici.    
Fonction : Écrivez ici.         
Organisation : Écrivez ici.   
Pertinence :
Écrivez ici.
3. Nom : Écrivez ici.

Fonction :  Écrivez ici.

Organisation : Écrivez ici.   
Pertinence : 
Écrivez ici. 
	ÉTAPE 3. ÉVALUATION DE L’ENVIRONNEMENT POLITIQUE POUR L’UTILISATION DE LA RECHERCHE : IDENTIFICATION DES FENETRES D’OPPORTUNITÉ

	Instructions : Travaillez avec votre équipe de recherche pour répondre aux questions ci-dessous afin de vous aider à identifier les opportunités possibles pour votre recherche visant à influencer les politiques/décisions. Ces opportunités pourraient être les suivantes :
· Pour que des parties prenantes importantes en apprennent davantage sur les résultats et les implications de votre recherche.

· Pour attirer l’attention sur le problème abordé par votre recherche.

· Pour obtenir un plus grand consensus de la communauté sur la définition du problème ou son soutien à des solutions spécifiques.

Inscrivez vos réponses dans l’Encadré 3 ci-dessous.  
Conseil : Envisagez d’utiliser un format créatif pour le remue-méninge par exemple, des notes autocollantes codées par couleur représentant différentes opportunités (processus de planification stratégique, grands événements) pour les parties prenantes d’utiliser votre recherche et y donner suite ultérieurement. 

Existe-t-il des processus dont vos activités de R2A peuvent tirer parti ? Pensez à inclure les cycles budgétaires, des événements tels que la réunion sectorielle annuelle, ou des plateformes comme le site Web d’une communauté de pratique.

Pouvez-vous penser à des formations, des conférences ou des consortiums nationaux/régionaux spécifiques auxquels vous avez participé et qui pourraient être particulièrement utiles pour promouvoir la collaboration et l’alignement entre chercheurs, décideurs et praticiens ? Quels aspects ont été les plus utiles ?

Outre les possibilités existantes, de quels nouveaux événements, initiatives ou processus pourriez-vous vous servir pour créer de nouvelles opportunités ?

	ENCADRÉ 3 : ACTIVITÉ DE RÉFLEXION DE L’ÉQUIPE DE RECHERCHE

	Inscrivez ici les réponses à ces questions pour déterminer les opportunités les plus pertinentes — vos fenêtres d’opportunité — pour faire partager votre recherche.


1. Écrivez ici.                                                  
2.Écrivez ici.                        .   

3.
Écrivez ici. 
4.
 Écrivez ici. 
	ACTIVITÉ FACULTATIVE : ÉVALUATION DE L’ENVIRONNEMENT POLITIQUE POUR L’UTILISATION DE LA RECHERCHE — IDENTIFICATION DE CRÉNEAUX D’OPPORTUNITÉS

	Vous souhaitez que les résultats de votre recherche aient un impact, et que les parties prenantes que vous avez identifiées puissent y contribuer.

Mais comment augmenter la probabilité qu’elles soient incitées à prendre la mesure ou les mesures que vous souhaitez les voir prendre ? Réfléchissez à l’importance des motivations potentielles des parties prenantes à utiliser les résultats de la recherche du projet et à adopter les recommandations, ainsi qu’aux obstacles éventuels. Exemples de motivations potentielles pour prendre des mesures en réponse à la recherche :
· L’engagement d’'un pays dans des initiatives mondiales/transnationales liées au thème de la recherche peut motiver les parties prenantes au niveau national. 

· Les débats sur la politique ou la législation nationale, les initiatives de programme ou les intérêts/réglementations infranationaux pertinents peuvent également motiver les parties prenantes qui travaillent déjà sur ces questions. 

L’identification de la législation pertinente et des parties prenantes ayant le pouvoir d’effectuer les changements recommandés peut être difficile pour les personnes extérieures au gouvernement. Les entretiens avec les parties prenantes abordées dans la section Analyse des parties prenantes de la boîte à outils pour la transmission de recherche peuvent aider à mieux comprendre leurs motivations et les informations que les parties prenantes clés peuvent juger utiles.
Tenez également compte des échéances de ces initiatives ou programmes et/ou de la prise de décision budgétaire, car elles peuvent signaler de futures possibilités d’action.

Instructions : Tenez compte des motivations de vos parties prenantes, ainsi que de l’environnement politique et des autres processus, tendances et initiatives pertinents. Ces considérations pourraient révéler des opportunités pour votre recherche. Utilisez les instructions ci-dessous pour inscrire dans le tableau ces opportunités potentielles.
Élément facultatif : pour de plus amples informations sur l’évaluation de l’environnement politique et des tendances économiques afin de déterminer les possibilités d’utilisation des résultats de votre recherche, cet article sur le secteur agricole en Inde est un exemple de cas où la recherche peut éclairer les décisions politiques.


	PROCESSUS OU CRENEAU CLES D’OPPORTUNITÉ
	DATES ET POINTS D’ENTRÉE CRUCIAUX
	PERSONNES CLÈS

	À titre d’exemple, la budgétisation, la planification du travail, d’autres processus de planification stratégique, ou des événements internes et externes, des journées de reconnaissance internationales/nationales (par exemple, la Journée de la Terre).
	Quand ces processus commencent-ils ?  

Quels sont les points du processus susceptibles d’être influencés par l’extérieur ?
	Qui est impliqué ?  

Qui a le dernier mot ?

	1. Écrivez ici. 


	Écrivez ici.

	Écrivez ici.


	2. Écrivez ici.
	Écrivez ici.


	Écrivez ici.


	3. Écrivez ici.
	Écrivez ici.


	Écrivez ici.


	4. Écrivez ici.
	Écrivez ici.


	Écrivez ici.
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Écrivez des objectifs spécifiques d’Encadré 1A ici.

1.
Écrivez ici.     
2.
Écrivez ici. 
3.
Écrivez ici.   

1.
Écrivez ici.  
2.
Écrivez ici.  
3.

Écrivez ici.    
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1. Écrivez ici.                                                                                                                                                                

2. Écrivez ici.
3. Écrivez ici. 
4. Écrivez ici.    

Écrivez ici.
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1. Écrivez ici.
2. Écrivez ici.
3. Écrivez ici.

1. Écrivez ici.
2. Écrivez ici.
3. Écrivez ici.
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1. Écrivez ici.
2. Écrivez ici.
3. Écrivez ici.

Écrivez ici.
	ÉTAPE 5 : COMPILATION ET DIFFUSION DE LA RECHERCHE DANS DES FORMATS APPROPRIÉS ET CONVIVIAUX

	Réfléchissez attentivement aux formats des produits qui seraient les plus appropriés à utiliser compte tenu de vos objectifs et de vos publics cibles. Reportez-vous au tableau de la p. 37 de la section Plan de l’application de la recherche de cette boîte à outils pour en trouver des exemples.



	ENCADRE 5A

	PRODUITS PRIMAIRES DE LA RECHERCHE

	Identifiez tous les résultats de la recherche standard que vous prévoyez de produire. Les rapports techniques, les synthèses et les manuscrits servent souvent de base à des produits imprimés ou numériques plus conviviaux. Veuillez indiquer les dates d’achèvement prévues pour en informer le processus de planification de la R2A.


	PRODUITS DE LA RECHERCHE
	DATE 

	                                      Écrivez ici
                                  
	                                       Écrivez ici 


	                                      Écrivez ici   
                                      
	                                       Écrivez ici 


	                                     Écrivez ici                             
	                                       Écrivez ici                                                

	                                     Écrivez ici                     
	                                        Écrivez ici                                  



☐ Fiche d’information                                                            ☐ Courte vidéo
☐ Rapport                                                                              ☐ Rapport Slidedoc 

    (PDF généré à partir du PowerPoint)
☐ Note                                                                                   ☐ Diaporama
☐ Infographique                                                                     ☐ Blog ou article d’opinion (édito)
☐ Fonctionnalité Web interactive                                               ☐ Autre :                                                                          

	ENCADRE 5B : DIFFUSEZ LES PRINCIPAUX MESSAGES ET PRODUITS PAR DES VOIES MULTIPLES

	Réfléchissez à la manière dont vous allez diffuser vos messages et vos produits par des canaux spécifiques pour atteindre les parties prenantes ciblées.

Harmonisez les efforts de communication et les fenêtres naturels d'opportunités (événements, processus cruciaux ou délais de prise de décision) pour amplifier les messages principaux et atteindre les parties prenantes que vous avez ciblées – en réduisant les risques d’inefficacité de vos efforts ou la nécessité d’un travail ultérieur supplémentaire.

Note :  Le financement, le remps du personnel et d’autres ressources impacteront votre capacité à mettre en œuvre vos activités de communication. Priorisez les canaux et la fréquence de diffusion en fonction des options pouvant vous aider à atteindre vos parties prenantes principales pour ce résultat ou ce produit. 

Instructions : Inscrivez dans le tableau ci-dessous les possibilités de partage des résultats de votre recherche en fonction des parties prenantes ciblées et une évaluation de l'environnement politique. Pour aligner votre objectif de communication sur votre public, reportez-vous au Tableau des fréquences des canaux de diffusion à la page 39 de la section Plan de l’application de la recherche de la boite à outils.

	
	PUBLIC
	T YPE OF
DIFFUSION
	PORTEE

	
	Décideurs politiques, Communauté scientifique, public
	Présentation, fiche de conseils, infographie


	Mondiale/régionale, nationale, infranationale/locale

	Conférences et événements Exemples : Conférence internationale sur la planification familiale ou Réunion annuelle du CORE Group.

	Écrivez ici.

	Écrivez ici.

	Écrivez ici.


	Événements virtuels ou en présences organisées pour le projet

Exemples : Webinaire ou événement de diffusion, série de réunions stratégiques avec des publics clés.


	Écrivez ici.

	Écrivez ici.

	Écrivez ici.


	Médias 

Exemples : Contact de journalistes rédaction de communiqués de presse, invitation de médias à des événements  


	Écrivez ici.

	Écrivez ici.

	Écrivez ici.




ÉTAPE 6 : ÉLABORATION DU CALENDRIER ET DE LA CHECK-LIST DU PLAN D’APPLICATION DE LA RECHERCHE
 Instructions:
· Dressez la liste de chaque activité majeure que l’'équipe de recherche doit mettre en œuvre pour atteindre le but et l’objectif ou les objectifs de la R2A. 

· Ajoutez les activités devant soutenir les objectifs et permettre d’'atteindre les vos buts d’application de votre recherche-action.

· Pour des activités plus complexes, il est utile d’'inclure toutes les sous-tâches nécessaires à la mise en œuvre de l’activité. 

Prenez note du délai pendant lequel votre groupe réalisera l’activité et les principales sous-activités (tâches) à finaliser. Identifiez les ressources nécessaires et les personnes qui seront chargées de chaque activité ou sous-activité.

Pour les équipes de recherche qui élaborent le plan d'application de la recherche d’un projet en cours, il peut être utile de penser aux activités à venir selon les grandes catégories suivantes :

· Recherche
· Engagement des parties prenantes.

· Activités de recherche-action (par exemple, élaboration de produits de communication conviviaux).

Suivez les informations sur l’état d’avancement des résultats de la recherche restant encore à être produits.
Remarque : les activités de recherche-action peuvent dépendre de la réalisation de tâches de recherche ou s’appuyer sur des documents de recherche technique.
Remarques :

ÉTAPE 7 : SUIVI DES PROGRÈS ET MESURE DU SUCCÈS
Instructions : Utilisez la Fiche de suivi de l’avancement de la R2A pour réfléchir aux produits et aux résultats possibles et enregistrer des informations qualitatives sur les progrès/réalisations liés à l’activité (attendus et inattendus). 

Pour chaque activité majeure, examinez les résultats (produits, réalisations) pouvant indiquer l’achèvement de l’activité ou les progrès vers la réalisation des buts et des objectifs de la R2A. Quels produits ou résultats démontreraient que vous avez réussi à faire en sorte que les données probantes de votre recherche soient utilisées d’une manière ou d’une autre ?
       Les questions suivantes peuvent vous aider à identifier certains résultats possibles : 
· L’événement prévu a-t-il eu lieu ? 
· Le produit de communication prévu a-t-il été publié ?
· L’information a-t-elle atteint son public cible ? Combien de personnes ont assisté à une présentation ? Combien de personnes ont reçu/lu le produit de communication ?
· Le public cible ou les parties prenantes ont-ils changé d’'avis ? Ont-ils partagé l’'information avec d’'autres personnes ? Comment l’'information a-t-elle été partagée ?
· Les parties prenantes ont-elles pris les mesures de suivi attendues, telles que la formation de travailleurs, du personnel ou de membres de la communauté, ou la modification d’'une directive de programmatique ?
        Conseil : Utilisez les trois catégories ci-dessous pour réfléchir à la manière de suivre vos progrès               

        et de mesurer votre succès 

· Suivi des utilisateurs finals : comment allez-vous assurer le suivi pour vérifier que les engagements ont été respectés et que les résultats prévus ont été atteints ? Vous pouvez envisager des mesures de suivi telles que l’établissement d’'une enquête ou l’'engagement dans une démarche personnelle sensibilisation individuelle auprès des personnes clés, ou vous pouvez naturellement vous engager à soutenir l’'utilisation auprès de quelques parties prenantes clés

· Réalisations progressives : les exemples de réalisations progressives sont les suivants : quelqu’un partage ou fait référence à votre travail, quelqu’un accepte de défendre votre cause, un article est écrit dans le journal à propos de votre travail, quelqu’un vous invite à faire une présentation lors d’'une réunion, ou un groupe de travail est formé pour discuter de la question.

· Succès majeurs : il s’agit de changements dans les politiques, les programmes, la planification stratégique ou des investissements qui ont résulté des activités collectives de l’application valorisation de votre recherche.
Remarques : 

Note : Cette fiche de travail a été adaptée de la boîte à outils de USAID RTAC qui n’est disponible qu’en anglais.
Source : Population Reference Bureau, « Research Translation Toolkit, » USAID, 27 septembre 2021, https://www.rtachesn.org/resources/research-translation-toolkit/  
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ENCADRÉ 1B : RÉSUMEZ LE PROJET DE RECHERCHE (SUITE)





Quels types d’organisations et de groupes sont concernés par vos résultats ? Cochez toutes les réponses qui s’appliquent. 


Élément facultatif : pour plus d’informations sur la réalisation d’une analyse des parties prenantes et des ressources, telles que des guides d’entretien avec les parties prenantes et des conseils sur la façon d’approcher et de s’engager avec les décideurs politiques, voir la section Analyse des parties. (Reportez-vous à l’Étape 1 : Identification des parties prenantes).





ÉTAPE 2 : ANALYSE — IDENTIFICATION DES PARTIES PRENANTES





Instructions : Identifiez le nom, les titres, l’organisation et la pertinence des parties prenantes précédemment engagées dans le projet ou les trois principales avec lesquelles vous aimeriez vous engager dans les six prochains mois :





PARTIES PRENANTES





Pour élaborer des messages principaux à partir des résultats de la recherche, il faut penser à la façon dont les résultats pourraient être utilisés pour apporter des changements pratiques aux politiques, aux programmes ou aux investissements — les buts et objectifs de la R2A. Le message principal raconte une histoire. Pour plus d’informations sur la création de messages principaux et l’élaboration de recommandations, voir la section sur les produits de communication.


Instructions : Utilisez les cases ci-dessous pour élaborer des messages principaux à partir des résultats de votre recherche, de leurs implications et de vos recommandations. Chaque but de la R2A nécessite un message principal.








[Grab your reader’s attention with a great quote from the document or use this space to emphasize a key point. To place this text box anywhere on the page, just drag it.]

















ENCADRE 4A : IDENTIFIEZ LE BUT DE VOTRE R2A | ELABOREZ LE MESSAGE PRINCIPAL N° 1


But #1 Écrivez ici. Libérer du temps pour les filles afin d'accroître leur niveau d’éducation.








ÉTAPE 4 : DIFFUSION DES MESSAGES PRINCIPAUX ET ELABORATION DE RECOMMANDATIONS CONCRÈTES























Quel est le problème ? Quelles sont les principales conclusions ? Quels sont les faits ? Sélectionnez les données pertinentes pour le programme ou la politique et liées à vos parties prenantes prioritaires et à votre objectif.





CONCLUSIONS





Quelles sont les implications des conclusions et pourquoi sont-elles importantes pour ces parties prenantes ? Pouvez-vous inclure un exemple spécifique ou démontrer une histoire d’impact ? Les implications répondent à la question « Et alors ? ».





IMPLICATIONS





Quelles mesures doivent être prises par les parties prenantes ? Quel est leur appel à l’action ? N’oubliez pas de formuler des recommandations SMART (spécifiques, mesurables, réalisables, pertinentes et limitées dans le temps).





ACTIONS RECOMMANDEES





Utilisez les conclusions, les implications et les actions recommandées que vous avez identifiées ci-dessus pour rédiger ici votre message principal.





MESSAGE PRINCIPAL N° 1





Écrivez des objectifs spécifiques d’Encadré 1B ici














Quel est le problème ? Quelles sont les principales conclusions ? Quels sont les faits ? Sélectionnez les données pertinentes pour le programme ou la politique et liées à vos parties prenantes prioritaires et à votre objectif.





CONCLUSIONS








ENCADRE 4B : IDENTIFIEZ LE BUT N° 2 DE VOTRE R2A


ELABOREZ LE MESSAGE PRINCIPAL N° 2 (UNIQUEMENT SI VOUS AVEZ PLUS D’UN BUT DE R2A)





But #2 : Écrivez ici.








Quelles sont les implications des conclusions et pourquoi sont-elles importantes pour ces parties prenantes ? Pouvez-vous inclure un exemple spécifique ou démontrer une histoire d’impact ? Les implications répondent à la question « Et alors ? ». 





IMPLICATIONS





Quelles mesures doivent être prises par les parties prenantes ? Quel est leur appel à l’action ? N’oubliez pas de formuler des recommandations SMART (spécifiques, mesurables, réalisables, pertinentes et limitées dans le temps).





ACTIONS RECOMMANDEEES





Utilisez les conclusions, les implications et les actions recommandées que vous avez identifiées ci-dessus pour rédiger votre message principal ici.





MESSAGE PRINCIPAL N° 2





Quels types de produits conviviaux, imprimés ou numériques, seraient utiles pour atteindre vos parties prenantes cibles ?





FORMATS DE PRODUITS CONVIVIAUX





Utilisez la Fiche chronologique de la R2A pour établir la chronologie de votre plan d'application de la recherche. Consultez la liste de contrôle du Plan d'application de la recherche pour vous assurer d’y avoir inclus les étapes nécessaires.













